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Agata Neale

Zielona konsumpcja versus zielony konsumeryzm

a zachowania nabywcze konsumentow na rynku towarow ekologicznych.

W ciggu ostatnich kliku lat znacznie wzrost asortyment towaréw ekologicznych. Na
sklepowych pélkach latwo mozna znalez¢ produkty z napisem ,bio” czy ,eko”. Sklepy
ekologiczne nie nalezg juz do rzadko$ci, nawet supermarkety utworzyly adekwatne dziaty
spozywcze, w ktérych mozna zakupi¢ zdrowg zywno$¢. Na opakowaniach coraz czesciej
pojawiajg sie informacje 0 mozliwosci wtornego przetworzenia produktu, nietestowaniu na
zwierzetach, braku srodkéw konserwujacych, spetniania odpowiednich norm jakosciowych,
energooszczednych i wielu innych. Nowe ,,eko” trendy zostaty z powodzeniem wykorzystane
przez producentow, ktorzy by spetni¢ oczekiwania niedoinformowanych klientdw przescigaja
sie w wymyslaniu znaczkéw majacych imitowac stosowne certyfikaty wprowadzajgc w bigd
przecietnego Kowalskiego.

Pojawienie sie zapotrzebowania na towary ,.eko” sugeruje, ze nastgpita przemiana w
Swiadomosci konsumentow na bardziej ,,zielong”. Czy zatem wraz z nabywaniem towaréw
certyfikowanych zaszty jakieS zmiany w zyciu codziennym? Jakie pobudki kierujg
konsumentami zainteresowanymi takimi produktami? Czy sg one powodowane kolejng
przelotng moda kreowang przez producentow? Prezentacja wynikow badan zastanych, badan
wiasnych oraz analiza wypowiedzi internetowych bedzie podstawg do wyciggniecia
whnioskdw o0 zwyczajach, celach i motywach nabywczych Polakdw na rynku szeroko pojetych
towarow ekologicznych. Rezultatem jest rozroznienie dwoch roznych sposobdw kupowania:
zielong konsumpcje oraz zielony konsumeryzm. Pierwszy, oparty na powierzchownej wiedzy
o produktach, etykietach i problemach z jakimi cziowiek pragnie identyfikowac sie kupujac
dany towar. Drugi, wynika z solidnie ugruntowanej postawy pro-naturalnej wobec siebie
samego, innych istot zywych oraz srodowiska naturalnego.



