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Nie jest tajemnica, ani zadnym odkryciem, ze muzeum z turystyka laczy wzajemna
wiez. Ciekawym zagadnieniem pozostaje natomiast pytanie o charakter tej wiezi, jej jako$c¢
i przyszlo$¢. W plynnej, ponowoczesnej rzeczywisto$ci konsumeryzmu zdaje sie, ze zardbwno
muzealnictwo, jak i turystyka redefiniuja swoja relacje to zblizajac, to oddalajac sie od siebie
jednoczesnie.

Kontekst spoleczno-kulturalny, w ktéorym funkcjonuja wspolczesne muzea jest silnie
naznaczony wzajemnymi relacjami pomiedzy instytucjami kultury, a turystyka, mediami,
gospodarka. Obserwujemy réwniez coraz mniejsza moc dystynktywng pomiedzy kultura
a komercja, kultura wysoka a popularng, znawca kultury i laikiem. Powiazanie praktyk
muzealnych z turystyka, a co za tym idzie i konsumeryzmem nie jest jednak nowym
fenomenem. Jak pokazuja badania Andrei Witcomb, XIX-wieczne muzea réwniez mialy
swoje ,irracjonalne” momenty — a wiec sprzeczne z racjonalnymi celami rzadu — kiedy stykaly
sie z kultura popularna. Autorka wpisuje to w szerszy kontekst konstytuowania sie i rozwoju
Lkultury wizualnej”, ktéra wikla muzea w praktyki turystyczne, a Tony Bennett pisze o tak
zwanym kompleksie wystawienniczym, ktérego czeScia — oprocz parkdéw rozrywki
i miedzynarodowych wystaw — bylo wlaénie muzeum. Przyjecie takiej perspektywy na historie
muzeum ma nieuniknione konsekwencje. Po pierwsze, pokazuje, ze wspdlczesne wysitki
budowania muzeum jako przestrzeni relaksu i turystyki harmonizuja z praktykami XIX-
wiecznymi. Zatem zwigzki z przemystem czasu wolnego nie wieszcza $§mierci muzeum, ani nie
sqa dowodem na jego wyzwolenie i nowy poczatek. Po drugie, wielowymiarowe spojrzenie na
aktywno$¢ muzealng nie pozwala na zredukowanie jego dzialalno$ci do jednej, dominujacej
funkcji — ani obecnie, ani w przeszlosci.
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Turystyka w znaczeniu ,,wizualnej konsumpcji” stanowi pole, na ktéorym relacja muzeum —
turysta widoczna jest najwyrazniej. To wlaénie akt zwiedzania, jeden z ,obowiazkoéw” turysty,
kieruje go w strone instytucji kultury. Czasem pobieznie, jak w przypadku Cohenowskiego
zorganizowanego turysty masowego, czasem z pietyzmem i badawczym zacieciem (jak bywa
wsrdd turystow indywidualnych). Koniecznosé wejscia, zobaczenia, sfotografowania bywa dla
turysty niemal tak oczywista jak dla muzealnika dbaloé¢ o eksponaty. Na ile jednak muzeum
spelia oczekiwania turysty? Co daja tury$cie odwiedziny muzeum? Jak zmienia sie sposob
do$wiadczania instytucji kultury i jakie miejsce w turystycznej pamieci zajmuje wizyta
w muzeum?

Chcemy sie przyjrze¢ jak przemysl turystyczny, a szczegodlnie turystyka kulturowa
wplywa na muzeum (np. na jego codzienne praktyki, sposoby wystawiania, stosunek do
nowych mediéw) — czy stanowig szanse rozwoju (zyski ze sprzedazy biletow, promocja marki,
szerzenie na wiekszg skale wiedzy na dany temat), czy raczej zagrozenie. Chcemy takze
spojrzec¢ na turyste (i turystyke!) jako odbiorce tre$ci muzealnych. Czy instytucje
rzeczywiécie wychodza naprzeciw jego potrzebom? Czy wcigz sa waznym punktem na mapie
atrakeji? Czego naprawde od muzeum oczekuje turysta? Jak zmienia sie jego spojrzenie na
instytucje kultury na osi czasu (tak bogatej w przemiany spoteczne, polityczne czy kulturowe).

Do udzialu w konferencji zapraszamy przede wszystkim socjologow, kulturoznawcow,
antropologoéw, muzealnikow oraz innych przedstawicieli nauk spolecznych zainteresowanych
wyjasnieniem wiezi laczacej muzeum z turystyka.

Glosy w dyskusji mialyby sie skoncentrowaé¢ na nastepujacych zagadnieniach:

— Hosts and guests — czyli relacje miedzy turysta, spolecznoécia lokalng a muzeum.

— Muzeum jako kategoria obowiqzkowego widoku.

— Noc Muzeum jako night-time economy tourism.

— Miedzy autentycznym do$wiadczeniem turystycznym a pseudowydarzeniem — czy turysta
nadal poszukuje oryginatu?

— Muzealny dark tourism.

— Dziedzictwo kulturowe jako atrakcja turystyczna.

— Bariery w do$wiadczaniu turystyki kulturowe;j.

— Kulturowe do$wiadczenie turystyczne dawniej i dzis.
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Informacje organizacyjne:

Prosimy o nadsylanie zgloszen do 23 kwietnia 2017 roku na adres organizatorow
(elzbieta.nieroba@uni.opole.pl i/lub kopczak@uni.opole.pl). Informacje o przyjeciu referatu
przekazemy Panstwu do 1 maja 2017 roku.

Oplata konferencyjna (obejmuje materialy konferencyjne, obiad, przerwy kawowe,
publikacje artykulu w recenzowanej monografii po uzyskaniu pozytywnej recenzji):

300 z} — pracownicy naukowi
200 z} — doktoranci i studenci

200 zI — publikacja artykulu (po uzyskaniu pozytywnej recenzji) bez uczestnictwa w
konferencji

Termin dokonania oplaty: 13 maja 2017 roku. Numer konta zostanie przekazany
uczestnikom konferencji.

Termin nadestania artykulu do publikacji: 30 czerwca 2017 roku. Za druk tekstu autorzy
nie otrzymuja wynagrodzenia.

Komitet organizacyjny konferencji:
1. dr Anna Kopczak-Wirga (email: kopczak@uni.opole.pl)
2. dr Elzbieta Nieroba (email: elzbieta.nieroba@uni.opole.pl)

3. dr hab. Robert Geisler, prof. UO (email: robert.geisler@uni.opole.pl)



